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Panorama: pandemia Covid-19 (março/20)

Comunicação com a comunidade interna

Atividades Domiciliares Especiais (ADEs)

Funcionamento da Pós-Graduação

Trabalho remoto

Novos desafios na comunicação



Comunicação com a sociedade em geral

Testes clínicos da vacina produzida pela Universidade 
de Oxford, realizados pela Unifesp

Pesquisas científicas sobre a Covid-19

Criação do portal sobre o Coronavírus

Criação de website para arrecadação de doações 
destinadas ao Hospital São Paulo (HSP/HU Unifesp)

Divulgação do Congresso Acadêmico Unifesp 2020, 
evento realizado pela primeira vez de forma virtual





publicações no portal da Unifesp,
aumento de 109,41% em relação 
a 2019

publicações específicas sobre o 
tema Covid-19, incluindo notícias, 
pesquisas e webinários inserções, mais do que o 

dobro registrado em 2019, 
sendo a maioria delas 
consideradas positivas ou 
neutras

Jornalismo e Assessoria de Imprensa

atendimentos com pedidos 
de informações ou entrevistas

645 Na imprensa nacional e 
internacional, a Unifesp 
obteve mais de

15.800
165

1.223 



Posicionar a marca da Unifesp como

uma das principais fontes brasileiras

científicas sobre saúde e divulgação de

pesquisas na áreas de Ciências Exatas

e Ciências Humanas, por intermédio

do oferecimento de sugestões de

pautas.

Resultado



Gestão de Mídias Sociais

crescimento consolidado de

crescimento consolidado de

* no comparativo com os dados finais de 2019 

Seguidores nos perfis da instituição

77.820*
Facebook com

22%
Instagram com 

62.110* 
215%100.567*

LinkedIn com 

17%crescimento consolidado de



postagens com conteúdos 
específicos e formatados 
para os canais oficiais da 
Unifesp nas plataformas 
sociais digitais

crescimento consolidado de

18.124* 

* no comparativo com os dados finais de 2019 

Twitter com 

4.871*
156%

YouTube com 

crescimento consolidado de 185% 

Seguidores nos perfis da instituição

2.677



(o maior índice registrado pelo perfil)

Publicação sobre os testes da vacina da Universidade de Oxford

de alcance no Facebook

7.826 likes

Alcance

Cerca de 

616 mil 

Notícia mais curtida no Instagram 



Acessos

Direcionamento de 

202.410
acessos ao Portal Unifesp, 
principal da instituição, e 

15.654
acessos ao especializado 
no Coronavírus
como resultado da atuação nos 
canais oficiais nas redes sociais

Os portais Unifesp e Coronavírus registraram um total de 

6.442.347 e  48.983 
acessos, respectivamente



O alto volume de divulgações associado a conteúdos acerca da
pandemia do novo coronavírus viabilizaram um aumento
expressivo da audiência nas redes sociais

O crescimento de seguidores nas redes sociais proporcionou
maior visibilidade das ações, pesquisas, eventos e serviços da
Unifesp, fortalecendo o bom relacionamento entre a
instituição e seus seguidores, comprovado pelo baixíssimo
índice de ruído nas timelines da Unifesp nas redes sociais

Os canais oficiais da Unifesp nas plataformas de mídias sociais
digitais atuam como um espaço informativo de relevância e de
reconhecimento nacional e internacional

Resultado

*Hoje temos 71 mil seguidores no Instagram



Comunicação visual - Design

artes para webinários *artes para as Eleições Unifesp*

artes para o Congresso 
Acadêmico Unifesp 2020*

peças para outros eventos*

* publicações no portal, nas redes sociais e solicitações internas

Produção

480 

186 151

90 



páginas diagramadas para a edição da revista 
Entreteses , com a elaboração de infográficos 
e ilustrações, além da capa, para a qual foi 
produzida arte específica utilizada pela 
primeira vez desde a criação da publicação

114 
10 marcas institucionais 

elaboradas

Criação de peças para convites, 
apresentações, relatórios e 
sinalização, totalizando

43peças.
artigos nos perfis 
do Medium @unifesp e
@federaisSP

36 
Publicação de 

Unifesp no enfrentamento da 
covid-19, Doe HSP e Redes de 
Apoio aos Estudantes

03 sites: 
Concebidos



Revista Entreteses – Edição Iniciação Científica



peças entre vídeos e animações, 
totalizando 2h48m de duração*

Audiovisual

* ultrapassa em tempo a produção de uma 
obra comercial cinematográfica de longa 
metragem

das peças audiovisuais com 
acessibilidade (locução com 
legendas e/ou tradução em 
libras), apesar de não contar 
com servidor específico para 
tradução em libras dessas 
peças

peças audiovisuais no Canal 
Unifesp no YouTube: 

Produção

71

45
% 

244 
12 animações

143 transmissões ao vivo 

89 vídeos e slideshows



Além do YouTube, as peças foram publicadas nas redes 
sociais oficiais da Unifesp, como Instagram, Facebook e 
LinkedIn, além de serem distribuídas por meio do 
aplicativo para celular WhatsApp

O setor criou e consolidou o formato É Fato Unifesp, 
canal direto entre a alta administração da universidade e 
os públicos interno e externo.

Resultado



Solicitações que envolveram 
documentos ou artes

Revisão de textos

Produziu resumos em língua inglesa
com base em artigos publicados em
revistas científicas no idioma citado,
com o intuito de divulgar os estudos
na página da Unifesp no Twitter

Webinários, Congresso Acadêmico Unifesp 2020 e
anais do Congresso Acadêmico, revisão e copydesk
dos textos da edição n.o 13 da revista Entreteses,
Guia de Reabertura das Atividades de Pesquisa e o
Projeto Pedagógico Institucional

Produção

136

27



Equipe

Prof. Walter Gabryelle

Luis

Juliana

Juliana

Loiane Alexandre José Luiz

FelipeJean Alex Daniel Paula

CarolReinaldo

Celina

Tamires

Valquiria Rosangela


